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RESUMO

A partir do acompanhamento critico da cobertura jornalistica no periodo da campanha presidencial de 2010,
desde a definicdo dos candidatos até a repercussdo do resultado, esta pesquisa busca compreender de modo
mais transparente as estratégias da midia no que se refere a influéncia da utilizacdo de imagens em textos
visuais jornalisticos, particularizando para a intencionalidade de seu emprego e a consequente formacdo de
um repertorio cultural e simbolico que serve de sustentacdo para o julgamento de valores dos candidatos
Dilma Rousseff (Partido dos Trabalhadores — PT), José Serra (Partido da Social Democracia Brasileira —
PSDB) e Marina Silva (Partido Verde — PV). O corpus selecionado para esta analise compreende as edi¢Ges
das revistas semanais Veja e Istoé publicadas no periodo de janeiro de 2009 a dezembro de 2010, com
recorte especifico nas imagens de capa e aberturas de grandes matérias que trazem os candidatos, e seus
aliados, ao longo da campanha. As observacdes identificadas sdo relatadas a partir da composicdo da
imagem dos presidenciaveis e seus partidos politicos, com énfase na analise de imagens que destacam a
fisionomia, expressdo e gestualidade dos candidatos. O percurso tedrico é complementado com a visdo de
autores como os tedricos da midia Harry Pross e Hans Beth (sobre a teoria relacional dos signos e a estrutura
simbdlica do poder); o filésofo Vilém Flusser (sobre a producdo de sentido em imagens), além de autores
que discutem a cobertura politica pela midia.

Palavras-Chave: Jornalismo visual; Producdo de sentido; Campanha presidencial de 2010; Revista Veja;
Revista Istoé.

! Este artigo apresenta parte da analise que integra a dissertacdo de mestrado O discurso da cor na construcdo do imaginario
politico: analise das informac@es visuais da midia na cobertura da campanha presidencial de 2010, defendida no Programa de
Pés-Graduacdo em Comunicacdo da UNESP em 2011, com bolsa da Fundacdo de Amparo a Pesquisa do Estado de Sdo Paulo
(FAPESP), que considerou ainda, na analise das imagens, a utilizacdo de ilustracBes (charges, caricaturas, fotomontagens e
desenhos) e os aspectos positivos e negativos do uso da cor-informagéo, conceito, proposto por Guimaraes (2003), que considera
0 emprego sintatico e semantico da cor no jornalismo visual.
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Physiognomy and discourse in political journalism: the production of meaning through speech and

gestures in media photographs

ABSTRACT

With the critical monitoring of press coverage during the 2010 presidential campaign, from the definition of
the candidates until the repercussion of its results, this research aims to understand media strategies
concerning the influence of the use of images in journalistic visual texts in a more transparent way,
specifying the intentionality of its using and the consequent building of a cultural and symbolic repertoire
that is the basis of candidates Dilma Rousseff (Worker’s Party — PT), José Serra (Brazilian Social
Democracy Party — PSDB) and Marina Silva (Green Party — PV) value judgment. The corpus selected for
this analysis comprehends the weekly magazines Veja and Istoé editions published between January, 2009
and December, 2010, with specific clipping of cover images and major stories openings bringing the
candidates, and their allies, along the campaign. The identified observations are reported from the
composition of the image of the presidential candidates and their political parties, with emphasis in the
analysis of images which highlight the physiognomy, expression and gestuality of the candidates. The
theoretical approach is complemented by understanding of authors as the media theoreticians Harry Pross
and Hans Beth (about the relational theory of the signs and symbolic structure of power); the philosopher
Vilém Flusser (about the sense production in images), and authors who discuss the political coverage by the
media.

Keywords: Visual journalism; Sense production; 2010 Presidential campaign; Veja Magazine; Istoé
Magazine.

Introducgéo

Partindo do acompanhamento critico da cobertura jornalistica no periodo da campanha
presidencial de 2010, esta pesquisa descreve e analisa alguns comportamentos do jornalismo visual na
formacdo do imaginéario politico, com foco nas caracteristicas que servem de sustentacdo para o julgamento
de valores dos candidatos a presidéncia. A investigacdo enfatiza os efeitos produzidos pelo emprego de
fotografias no design de noticias e é complementada com a apresentacdo de caracteristicas do jornalismo
visual na cobertura politica, com o objetivo de demonstrar como pode ser verificada a intencionalidade de
alguns produtos midiaticos.
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Ao analisar as funcGes e possibilidades do emprego de fotografias nos textos visuais da midia
relativos a campanha presidencial brasileira de 2010, este estudo pretende contribuir para ampliar os
conhecimentos acerca da selecdo e edicdo de imagens em produtos jornalisticos, complementando a visao
quanto ao carater informativo da fotografia na comunicacdo, a fim de compreender melhor a influéncia das
estratégias discursivas das imagens jornalisticas na formacdo do repertério politico-ideoldgico do publico
consumidor.

Assim, embora se desdobre em trés dimensdes correlacionadas — a préatica profissional e seus
produtos, a formacéo especifica do profissional com repertério e habilidades compativeis com o jornalismo e
com o design, e a critica e a pesquisa —, a proposta aqui € entender o jornalismo visual como a dimenséo da
producdo midiatica voltada para o desenho da informacdo, a partir da edicdo de imagens nas publicacdes
jornalisticas (incluindo a producédo/captura, selecdo/edicdo e relacionamento com 0s textos e outros
elementos da pagina impressa ou da tela em que sdo veiculadas). O interesse, portanto, esta na investigacdo
das estratégias de producdo discursiva com énfase no produto jornalistico de forte apelo visual, ou seja, na
sua producdo de sentido.

Dessa forma, esta pesquisa pretende cercar um evento (elei¢bes de 2010) que tende a repetir a
polarizacdo operada nas eleigcdes presidenciais de 2002, entre o Partido dos Trabalhadores (PT) e o Partido
da Social Democracia Brasileira (PSDB) e seus aliados; no entanto, com inversdo na relagdo governo-
oposic¢do no que se refere ao apoio do governo federal e de parte da midia em 2002. Com esta inversao,
torna-se relevante investigar as estratégias discursivas e o posicionamento da midia durante a cobertura da
campanha politica.

Como evidenciou Guimarées (2003), a partir do momento em que 0 que Se escreve e 0 que se
fala no jornalismo passou a contar com mais controle, autocontrole, regulamentagéo e autorregulamentacao,
tornando a cobertura jornalistica mais responsavel ou passivel de processos juridicos, cessao de direito de
resposta, etc, os mecanismos de vazao para subjetividades passaram a ser feitos, sobretudo por meio das
imagens. O desconhecimento dessas estratégias tornou-se terreno fértil para o direcionamento da leitura.
Apds oito anos do governo Luiz Inacio Lula da Silva, o acompanhamento de parte da midia na cobertura da
eleicdo presidencial de 2010 pode contribuir no entendimento do comportamento da midia em geral em

relacdo ao poder estabelecido.
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A selecdo da tematica politica também considerou, aléem de sua grande relevancia dentro dos
acontecimentos cobertos pela midia nacional, a possibilidade de um material mais rico quanto a presenca de
fotografias, fato que pdde ser verificado em muitas veiculacGes anteriores, nos mais diversos meios que
abordaram o tema, bem como a possibilidade de trabalhar com uma fracdo inédita do objeto — as
informag@es visuais que remetem a recente campanha eleitoral a presidéncia do pais.

Para tanto, foram eleitas duas publicacdes jornalisticas de mesma natureza e impacto social,
formadoras de opinido e com linhas editoriais e politicas distintas: Veja (revista semanal da Editora Abril) e
Istoé (revista semanal da Editora Trés). Ambas caracterizam-se como revistas com producéo jornalistica em
que é possivel ressaltar o uso da fotografia como complemento significativo da informacdo e, por serem
publicacbes com circulacdo periodica, permitem a obtencdo de padrdes de comportamento editorial pela
repeticdo, bem como uma quantidade de informagfes que possibilita a obtencdo de um bom corpus de
andlise. Além disso, ndo raro, Veja e Istoé travaram disputas editoriais frente a adesdes politicas contrarias,
embora nem sempre declaradas ao publico leitor.

Com esses requisitos, determinou-se gque seria adequado trabalhar com as capas destas revistas e
paginas de abertura de matérias em destaque (matérias de capa ou grandes matérias jornalisticas), espacos
em que as informagdes visuais sdo construidas de forma mais cuidadosa, permitindo, na analise, obter
elementos que denunciam as intengdes/diretrizes editoriais, declaradas ou latentes. O recorte temporal das
edicdes analisadas compreende o periodo de janeiro de 2009 a dezembro de 2010, com acompanhamento
desde o inicio das especulacGes sobre os pré-candidatos e seus aliados até a repercussao do resultado, e
concentragdo maior de exemplares que abordaram a tematica nos meses de intensificacdo da campanha
eleitoral, entre junho e outubro de 2010.

A hipotese deste trabalho, portanto, € a de que o estudo do uso das imagens na cobertura das
eleigBes presidenciais brasileiras de 2010 em duas revistas semanais de politicas editoriais diferentes pode
revelar algumas das estratégias discursivas ndo transparentes para os leitores e, sobretudo, seus
posicionamentos politicos, declarados ou ndo. Assim, abordar as estratégias do jornalismo visual também
contribui para um processo de autoconhecimento da midia, visto que muitas vezes 0s responsaveis pela
producédo e edi¢do de imagens no jornalismo nem sempre tém formacéo especifica para compreender sua

relevancia na construcao da informacao jornalistica, sendo que as imagens podem, inclusive, se antecipar ao
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texto no processo de leitura e, por vezes, alterar sensivelmente a forma como o leitor se depara com o
conteudo das matérias — incluindo valores como motivacédo, nivel de criticidade e empatia, principalmente
em casos como as disputas politicas.

Como método para desenvolver a pesquisa, prop6s-se o estudo de caso, apoiado, principalmente,
no conceito de Yin (2001), que o caracteriza como uma inquiricdo empirica que investiga um fenémeno
contemporaneo dentro de um contexto da vida real, quando a fronteira entre o fenbmeno e o contexto ndo é
claramente evidente e mdltiplas fontes de evidéncia sao utilizadas. De acordo com a natureza qualitativa do
método, a abordagem compreendeu planejamento, analise e exposicao de ideias.

Por abordar uma particularidade — a cobertura da midia acerca da campanha presidencial de 2010
—, 0 estudo proporciona a analise pratica de problemas contemporaneos. O interesse nao é apenas pelo caso
em si, mas pelo que ele sugere a respeito do todo. De acordo com Lipset, Trow e Coleman (apud Yin, 2001),
os estudos de caso sdo generalizaveis a proposicdes tedricas. Como 0 experimento, o estudo de caso nao
representa uma “amostragem”; o objetivo ¢ expandir e generalizar teorias. A finalidade principal ¢ fazer uma
analise “generalizante”, e ndo “particularizante”; ou seja, por meio da andlise das informagdes visuais da
cobertura da campanha presidencial de 2010 pelos veiculos escolhidos, é possivel conhecer melhor a
problemaética que envolve o emprego de fotografias em produtos jornalisticos de contetdo politico em geral.
Nesse sentido, 0 método caracteriza-se como um estudo de caso instrumental, no qual, segundo Duarte e
Barros (2006), um caso especifico é analisado para esclarecer mais sobre um problema, ou fixar uma teoria.

A anélise incluiu ainda as técnicas de “adequacdo ao padrao” e “constru¢do da explanagdo”,
também apoiadas nos conceitos de Yin (2001). A primeira — segundo o autor, a mais recomendavel
estratégia para a analise de estudos de caso — consiste em comparar um padrdo fundamental empirico com
outro de base prognéstica (ou com varias outras previsdes alternativas). Se os padrbes coincidirem, 0s
resultados podem ajudar o estudo de caso a reforgar sua validade interna. A segunda tem por objetivo
analisar os dados do estudo de caso, construindo uma explanacao sobre o objeto de estudo. Nesse sentido,
ocorre geralmente em forma de narrativa, por meio da qual o investigador procura explicar um fendmeno,
estipulando um conjunto de elos causais em relagdo a ele (Yin, 2001). O resultado final consistiu na

descrigdo detalhada do assunto submetido & indagacao.
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Categorizacao da analise

A anélise das imagens veiculadas nas revistas Veja e Istoé, com énfase nas capas e aberturas de
grandes matérias referentes a campanha eleitoral de 2010, é apresentada com base em um recorte especifico
identificado como um dos principais no tratamento visual oferecido pelos veiculos — Fisionomia: expressao e
gestualidade dos candidatos. A descricdo é complementada com importantes visdes e conceitos de autores
que abordam a tematica.

Uma vez que a proposta aqui apresentada ndo é realizar uma analise quantitativa, mas
qualitativa, do corpus proposto, a descricdo das imagens selecionadas para compor essa categoria de analise,
cujas caracteristicas foram observadas como mais latentes nas imagens veiculadas, ndo segue um padrdo de
amostragem por quantidade de vezes em que determinado candidato aparece, por exemplo, mas sim pelo
fato da composicdo de sua imagem ter sido retratada de forma positiva, negativa ou neutra, e se, de modo
geral, o mesmo tratamento foi empregado em comum a todos os presidenciaveis ou se hd um
favorecimento/desfavorecimento maior em relagdo a um ou outro.

Dessa forma, considera-se aqui 0 conjunto entre enquadramento, selecéo e edigcdo das imagens, e
a relacdo destas com as chamadas em destaque, legendas e textos que as acompanham, como positivo,
negativo ou neutro levando-se em consideracdo os seguintes aspectos: 1) Positivo: se o enfoque dado ao
candidato/aliado/partido politico evidencia seu plano de governo, estratégias de campanha e declaragdes ou
destaca resultados favoraveis a ele nas pesquisas de intencdo de voto; 2) Negativo: se a énfase € na
reproducdo de ressalvas, ataques ou criticas da oposicdo ao presidencidvel ou destaca resultados
desfavoraveis a ele nas pesquisas de intencdo de voto; ou 3) Neutro: se a abordagem se restringe a ambientar
0 candidato e seus compromissos de campanha ou destaca declaragdes isentas de juizo de valor, avaliacdo
politica, moral ou pessoal sobre o presidenciavel.

Por Gltimo, as imagens selecionadas' para esta analise contemplam apenas os trés principais
candidatos a presidéncia em 2010 — Dilma Rousseff, José Serra e Marina Silva (e aliados) —; em primeiro

lugar, porque ndo houve veiculacdo de material visual significativo em referéncia aos outros presidenciaveis
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que participaram da campanha eleitoral, além de ter sido verificada na analise a predominancia, ja antes do
segundo turno, pela polarizacédo entre os candidatos do PT e PSDB.

Fisionomia: expressao e gestualidade dos candidatos

A comunicacdo gestual € origem da imagem. O gesto esta para a imagem assim como a fala esta
para a escrita (Leroi-Gourhan, 1990, p. 193). O efeito produzido pela expressdo gestual é um efeito de
imagem, que se antecipa ao que é dito e o intensifica, carrega-o de valores, denota a condicdo da fala,
ambienta-a, e dirige a atencdo para aquele que fala. Como imagem, subtrai a linearidade e a Idgica do texto e
coloca em seu lugar uma aparéncia, uma superficie (Guimaraes, 2006).

Como aponta Flusser (1998, p. 27), para se restituir as dimensdes abstraidas do mundo real pelo
processo de planificacdo (bidimensionalizacdo) da imagem, é preciso um tempo maior para o olhar
“vaguear” por sua superficie. Nas imagens que ilustram discursos, entrevistas e exposicdo de ideias, a
variagdo gestual — embora restrita a um recorte limitado do momento em que a cena foi fotografada e
subordinada as possibilidades de posicionamento do reporter fotografico e do enquadramento da camera —
pode produzir um efeito semelhante a um aprofundamento da percepcdo da imagem, por meio da
circularidade do olhar do observador. Em oposicdo, uma repeticdo gestual de repertorio pobre pode criar um
efeito visual de congelamento, de mesmice e de planificacdo da imagem, que, por consequéncia, diminui sua
dimensao temporal no processo de “passeio do olhar” apontado por Flusser (1998).

Embora a expressdo e a gestualidade dos candidatos sejam caracteristicas individualizadas de
cada personalidade diante das cameras fotograficas, como o resultado é formado por imagens fixas
(fragmentos de movimentacdo corporal), parte da construcdo da mediacdo do discurso € de responsabilidade
de quem opera a producdo, captacdo e edicdo fotografica no jornalismo visual — da qual também faz parte a
selecdo de determinada imagem em detrimento de outras. Mesmo quando parece ser apenas uma construcéo
predominantemente técnica e estética, uma série de valores podem ser incorporados as mensagens
transmitidas, desde o enquadramento e os cortes de imagens até as cores do cenario ou ambiente.

Por esse viés de andlise, observou-se que a revista Veja priorizou a escolha de imagens em que
Dilma e Lula aparecem com expressGes faciais mais desfavoraveis (cansadas, sisudas ou apaticas),

conferindo-lhes carga negativa. Ja a revista Istoé selecionou imagens mais favoraveis de Dilma e Lula, com



EDICAO ESPECIAL

PALAVRA LINGUAGENS E DISCURSOS DAS MIDIAS
%\i\hl Digital do Curso de Letras NOVEMBRO DE 2012

Q0 T8 IUNEMAT - CAMPUS DE ALTO ARAGUALS

énfase em gestos e sorrisos largos, conferindo-lhes carga positiva, ou evocando apenas a representacdo
visual mais neutra dos mesmos.

Na primeira capa selecionada de Veja (figura 1), que traz a chamada “A candidata ¢ o cancer”,
Dilma aparece em close com um ar cansado, palpebras baixas e o esbo¢o “acanhado” de um sorriso,
sugerindo que a doenca poderia impedir o lancamento oficial de sua campanha, como confirma o primeiro
topico abaixo da chamada, “O impacto da revelagdo nas chances de Dilma Rousseff suceder a Lula na
Presidéncia”, seguido de “A vergonhosa politizacdo do drama pessoal da ministra”, em acusacdo de que a
doenca estaria sendo usada para sensibilizar o possivel eleitorado.

Na figura 2, 0 mesmo recurso é utilizado por Veja na chamada no canto superior esquerdo da
capa: “Dilma X Lina: Cabe a acusadora mostrar as provas contra a ministra”, cuja imagem de Dilma lhe ¢
desfavoravel enquanto a da ex-secretaria da Receita, Lina Vieira, lhe é favoravel, oferecendo maior respaldo

as acusacdes de que a candidata estaria tentando interferir em investigacdo contra José Sarney.

UNA POS-CR

0 impacto da revelacao
nas chances de Dilma Rousseff
suceder a Lula na Presidéncia
A vergonhosa politizacao do
drama pessoal da ministra
0 diagnéstico precoce
e os remédios modermos
curam 90% dos pacientes

i 4 Tratamento: como ela reagiu

""‘L‘“[l’l * b primeira quimioterapia

FE E DINHEIRO

UMA COMBINACAO EXPLOSIVA

Figura 1. Veja (06 maio 2009), capa Figura 2. Veja (19 ago. 2009), capa

Ja em Istoé (figura 3), em edicdo especial lancada apds o resultado da campanha eleitoral,
nomeada como “Edigdo historica”, Dilma aparece sorridente e com ar vitorioso, em fotografia acompanhada
da manchete positiva “A mulher no poder”. O mesmo tratamento foi observado nas fotografias selecionadas
para as edi¢des da revista langadas ao longo da campanha, como é possivel verificar na figura 4, que ilustra

entrevista realizada com a candidata.
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Figura 3. isto (Especial 1, nov. 2010), capa Figura 4. Ioé (12\‘maio 2010)

Em relacdo a Lula, uma fotomontagem que traz uma imagem bastante desfavoravel do ex-
presidente (figura 5) em Veja, além de ridiculariza-lo, ilustra a chamada que traz o filme sobre sua vida
como estratégia de propaganda partidaria. J& em Istoé, 0 mesmo assunto, embora também tratado de forma
negativa (figura 6), com abordagem semelhante & de Veja, como evidencia a chamada “Com recursos de R$
16 milhdes e carregado de apelo emocional, o filme da historia do presidente Luiz Inécio Lula da Silva se
transforma em poderosa arma para a elei¢ao de 20107, foi ilustrado por uma imagem mais neutra, incluindo
apenas uma cena do préprio filme, onde Lula é representado pelo ator escolhido para interpreta-lo no
cinema.

A analise também demonstrou que mesmo uma imagem positiva da candidata Dilma, como a
utilizada na figura 7 em Veja (no canto superior esquerdo), pode ser utilizada para incorporar valores
negativos a informagdo veiculada, como evidencia a chamada “Dilma 2010: como Lula fez em 2002, ela
também vai se reinventar”’, em alusdo a transformagdo fisica da candidata (vestimenta, cabelo, maquiagem,
tratamentos plasticos e dentarios, etc), principalmente apos a doenca que a abateu no periodo, fato vinculado
tanto a intencdo de melhorar sua aceitacdo no quesito carisma, quanto as mudancas semelhantes operadas
por Lula na campanha de 2002. A mesma estratégia, utilizada com tratamento diferente ao candidato do

PSDB, pode ser observada na figura 8, em que a capa de Veja traz uma imagem de José Serra sorrindo (no
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canto superior esquerdo), acompanhada da manchete quase comemorativa “Enfim, candidato!”, referente ao

lancamento oficial de sua campanha.
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Figura 5. Veja (25 nov. 2009), capa

0 PSICOTICO

ol a B Em

Até que ponto se justifica a tolerancia com uma
droga alucinégena usada em rituais de uma seita?

Figura 8. Veja (24 mar. 2010), capa

Figura 7. Veja (04 nov. 2009), capa
As mesmas estratégias de Veja, com tratamento oposto, também foram utilizadas por Istoé para

compor as imagens dos candidatos Dilma Rousseff e José Serra. Um exemplo de imagem positiva
empregada para incorporar valores negativos quando acompanhada da informagdo textual pode ser
- Pl

b

observada na figura 9, na qual uma fotografia favoravel a Serra ilustra a matéria “Promessas de ocasido
referindo-se ao fato do candidato apenas desempenhar tal comportamento por estar em campanha eleitoral.
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Tratamento diferente pode ser observado em imagens como a figura 10, em que Dilma aparece
favoravelmente na fotografia que ilustra uma matéria bastante positiva a candidata, intitulada “O voo solo de

Dilma”.

Figura 9. Istoé (05 maio 2010) Figura 10. Istoé (07 abr. 2010)

Embora a melhor forma de identificar a fluéncia e o repertério gestual dos candidatos seja por
meio do debate televisionado em formato arena, como tem realizado nos ultimos anos a Rede Globo de
Televisao", a edicdo de imagens em periédicos semanais ou jornais diarios tanto pode utilizar o repertério
gestual do candidato como pode interferir minimizando, ou ampliando, tal repertério. O fato é que s6 €
possivel reduzir ou ampliar a partir de imagens disponiveis.

Observa-se que, nesse caso, ha diferenca entre a edicdo de imagens em Veja e Istoé, assim como
ha diferenga sensivel no gestual de Serra e Dilma. Na revista Istoé, Dilma aparece com mais frequéncia em
gestos mais largos e generosos, certamente favorecidos pela antecipacdo de sua posi¢do presidenciavel e
pelo acompanhamento a Lula em palanques, inauguragdes, etc. Na revista Veja, a candidata praticamente se
aquieta, enquanto Lula é o responsavel pelos acenos. No sentido contrério, o recorte fotografico na revista
Istoe prioriza o rosto de Serra: sério, tenso, sem gestos. Na Veja, Serra restringe-se a uma movimentacao
contida e quase simétrica das maos (quando as repousa sobre o colo, na tipica cena de gabinete, ou abre 0s
dois bragos nos palanques), mas seu gestual é de abraco; tem acenos, é calmo e confiante.

Um tratamento diferente entre Dilma e Serra é também perceptivel nas imagens escolhidas para
ilustrar os diversos momentos da trajetoria politica de cada um. Foi possivel perceber que as duas revistas

exploraram bastante (em textos e imagens) a tentativa do PT e aliados de fazer com que a imagem de Dilma
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se tornasse menos dura e sisuda; mais simpatica e calorosa, a0 mesmo tempo em que essa mudanca no
comportamento da candidata também foi, com o passar do tempo no periodo analisado, tornando-se mais
visivel nas fotografias veiculadas.

Referindo-se a classificacdo das midias de Harry Pross (Beth; Pross, 1987, p. 162), Baitello
Junior (2005, p. 32) afirma que o corpo, como midia priméria, estd no comeco e no fim de todo processo de
comunicacdo, e dentro da midia secundaria (aquela que precisa de um aparato para a emissdo, como a midia
impressa) e da midia terciaria (aquela que precisa de um aparato de codificacdo e um de decodificacdo, como
a televisdo, a internet, o radio). Ou seja, na fotografia j& ndo temos mais corpos, mas imagens de corpos,
assim como os gestos mediados (ndo presenciais) tornam-se imagens de gestos.

Nesse sentido, as imagens “passam a ser biombos” que “se entrepdem entre mundo e homem”
(Flusser, 1998, p. 29). Portanto, quando observamos as expressdes gestuais e 0s movimentos dos candidatos
no recorte fixo da imagem fotografica, recebemos composi¢des visuais que reconfiguram, em variacdes de
posicionamento, enquadramento, profundidade e foco, tudo o que é, no momento da captura da imagem,
essencialmente midia primaria (a presenca fisica dos presidenciaveis durante o ato de comunicagdo). Assim,
a alegria, simpatia, angustia, tensdo, etc de cada candidato podem ser também apenas imagens que escondem
0 que deveriam mostrar; lembrando que tudo pode ser editorializado. E dessa forma que o conjunto de
imagens da candidata Dilma Rousseff Ihe é muito mais favoravel na revista Istoé do que na Veja, enquanto o
contréario acontece com Jose Serra, feliz e com expressdes leves na revista Veja e com semblante tenso em
Isto€, embora em raras imagens selecionadas no periodo ele apareca com um sorriso quase protocolar.

No que se refere a gestualidade, a mesma dissonancia observada nas imagens ja apresentadas
pode ser verificada em Veja nas figuras 11 e 12. Na primeira (figura 11), uma imagem favoravel de Lula e
Dilma (centro superior da pagina) é utilizada para acompanhar a chamada “Pré-Sal: O petrdleo como arma
eleitoral”, relacionando a gestualidade amigavel e a expressdo sorridente a estratégias marqueteiras; na
segunda (figura 12), a simpatica fotografia posada de Serra, com o rosto apoiado em uma das maos, é
acompanhada da fala “Eu me preparei a vida inteira para ser presidente”.

Uma abordagem negativa mais latente também pode ser verificada em Istoé nas figuras 13 e 14,
nas quais Serra aparece em fotografias bastante desfavoraveis em aberturas de matérias de teor negativo. Na

primeira (figura 13), o candidato aparece com os olhos arregalados, levando a mao a boca, em imagem que
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acompanha a manchete “Bateu desespero”; na segunda (figura 14), ele aparece de forma ainda mais negativa

na fotografia que compde a matéria “Ataque inutil”.

ARTIGO DILMA ROUSSEFF COMPROMISSO COM O FUTURO

E POSSIVEL
PREVENIR A
— DOENCA

< | SEM CORTAR

A BEBIDA
= Como a medicina s 5
identifica o k- E 0 BRASIL

m As estatisticas mostram
que o perigo cresce
mais rapidamente
entre as mulheres

Figura 11. Veja (09 set. 2009), capa Figura 12. Veja (21 abr. 2010), capa

“bebedor de risco” b 1 ‘ POS- LULA

Brasil

ATAQUE
INUTIL

Com seu candidato
despencando nas
pesquisas, tucanos do
mostras de que ndo sabem
0 que fazer para reverter

0 quadro atual e adotam
aestratégiada
metralhadora giratéria

BATEU

Em uma eleicio marcada pelo desejo
da continuidade, ofensiva tucana ”
usando como arma o caso da Receita .,

ndo surte efeito no eleitorado

et Costa o Shrpo Pacisr

Figura 13. Istoé (01 set. 2010) Figura 14. Istoé (15 set. 2010)

Na mesma perspectiva, Aécio Neves aparece favoravelmente em imagem posada na edicdo de
Veja de 20 de outubro de 2010, data proxima ao segundo turno (figura 15), com a manchete “O poder de
Aécio”, destacando a importancia do apoio do senador eleito a Serra na reta final das eleigdes. Ja em IStog,
embora ndo tenha sido desvalorizado em imagens, que permaneceram mais neutras, Aécio apareceu sempre

como concorrente de Serra na escolha entre o melhor candidato a presidéncia pelo PSDB, como evidencia a
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fala do senador na figura 16: “Ser vice de Serra é uma possibilidade que ndo existe”, assinada como “Aécio

Neves, pré-candidato a presidéncia”, em matéria intitulada "Aécio cresce no jogo”.

Politico das
viradas eleitorais
impossiveis, o neto

de Tancredo Neves
pode ser um fator
decisivo na campanha
presidencial

Figura 15. Veja (20 out. 2010), capa Figura 16. Istoé (18 nov. 2009)

Outros exemplos da énfase dada por Istoé na disputa entre Aécio e Serra podem ser verificados
nas figuras 17 e 18, na capa e na abertura da matéria principal de 02 de setembro de 2009, com destaque para
imagens mais neutras em relacdo a fisionomia, porém editadas com a intencdo de demonstrar competicéo e
oposicéo, e acompanhadas de textos que evidenciam o teor negativo da disputa. Na primeira (figura 17), a
manchete de capa da edig¢do ¢ intitulada “Serra X Aécio: o dilema do PSDB”; na segunda (figura 18), a
matéria principal da edicdo tem como titulo “Serra X Aécio: separados, porém juntos”, seguido da linha fina
“Os governadores de S&o Paulo e Minas Gerais tracam estratégias opostas para assumir o comando da
oposicéo e rivalizam em obras e realiza¢cdes — mas nenhum deles ganhara a eleigdo sem o apoio do outro”.

Ja as poucas imagens que trazem a candidata do Partido Verde (PV), Marina Silva, no geral,
apresentaram um tratamento mais neutro, ndo destoando das chamadas que as acompanharam, o que também
enfatiza o interesse na polarizagdo entre os candidatos do PT e PSDB. Uma Unica edi¢do do periodo
analisado, de Istoe, destacou a candidata como possivel concorrente de Dilma e Lula em matéria de maior
destaque, com imagens neutras na capa que trouxe a manchete “O Brasil ndo ¢ s6 PT e PSDB” (figura 19) e

na abertura da matéria “A candidata para uma bandeira” (figura 20), veiculada na mesma edicao.
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FAMILIA A polémica sobre os efeitos  ECONOMIA O que esté por trés
das palmadas nas criangas darebelidona Receita

SEPARADOS, POREM JUNTOS

0s governadores de Sio Paulo e Minas Gerals tracam
estratégias opostas para assumir o comando da
oposicdo e rivalizam em obras ¢ realizagdes ~ mas nenhum
(Compare como eles governam Sao Paulo e Minas deles ganhard a eleig3o sem 0 apoio do outro

Figura 17. Istoé (02 set. 2009), capa Figura 18. Istoé (02 set. 2009)

SAUDE Como 0 botox é usado FAMILIA Elas decidem, sem os
para tratarderrame edornas costas  homens, como e quando ser maes

A senadora Marina Silva prepara
candidatura pelo PV e aparece
com até 24% nas pesquisas,
0que mostra que o eleitor quer um

(3) rovodebatenasucessiodeLuia

Figura 19. Istoé (19 ago. 2009), capa Figura 20. Istoé (19 ago. 2009)

Em Veja, Marina Silva teve menos destaque, e apareceu ora de forma mais positiva, ora de forma
mais neutra, como mostram as figuras 21 e 22. Na primeira (figura 21), a imagem da candidata (no canto
superior direito da capa) ¢ mais favoravel, acompanhada da chamada “Marina cai no gosto dos jovens e
modernos”; na segunda (figura 22), a candidata aparece em uma fotografia mais neutra (no canto superior
esquerdo da capa), utilizada como recurso ilustrativo, porém, a mesma é acompanhada de um trecho da fala

sobre sua desfiliacdo do PT, com foco desfavoravel ao partido.
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Figura 21. Veja (02 jun. 2010), capa Figura 22. Veja (02 set. 2009), capa

Como o Movimento dos
Trabalhadores Rurais Sem Terra
desvia dinheiro piblico
e verbas estrangeiras

para

Dessa forma, foi possivel observar que o quesito fisionomia/expressdo/gestualidade foi uma das
estratégias de imagem de maior destaque para a producdo de sentido no corpus analisado, sendo 0 conjunto
de imagens utilizadas em Veja muito mais favoravel a Serra, com pouco destaque a Marina e bastante
desfavoravel a Dilma e, em Istoé, embora de forma menos acentuada, também com menos destaque a
Marina, mais favorecimento a Dilma e mais desfavorecimento a Serra. Certamente, a imagem publica dos
candidatos é resultado da trajetoria politica de cada um e de sua constru¢do midiatica, que interfere e sofre
interferéncia do imaginario dos milhares de eleitores (leitores e telespectadores). Carisma, portanto, esta
também subordinado a outras pré-determinacdes, além das marcas visuais apontadas. Todavia, nota-se que,
em Veja, a imagem de Dilma foi explorada em um carater mais popular e populista, sempre a sombra (de
dificil desvinculacéo) de Lula, sendo que esses mesmos recursos foram utilizados pela revista nas fotografias
do ex-presidente durante a cobertura das campanhas presidenciais de 2002 e 2006'"".

E importante ressaltar também que, para além do seu proprio referente e da figurativizacio,
imagens sdo significativas por serem construidas e atualizadas a partir do repertério armazenado pelo
espectador. As caracteristicas dos candidatos nas imagens também sdo percebidas e analisadas pelo publico
leitor no ambito das intencdes e tentativas de passar uma determinada imagem ou carisma'.

Por fim, é imperioso ressaltar ainda que essas intencGes de incorporar valores positivos ou
negativos as informag6es por meio das imagens ficam ainda mais evidentes quando o tratamento é diferente

em relacdo a um unico candidato, como mostra a figura 23, em que o box “Eles resistem, mas acabam



EDICAO ESPECIAL
PALAVRA LINGUAGENS E DISCURSOS DAS MIDIAS
Revista Digital do Curso de Letras NOVEMBRO DE 2012

Q0 T8 IWNEMAT - CAMPUS DE ALTO ARAGUALS

mudando”, que acompanha a matéria “Maquiadores de candidatos”, de Istoé, traz imagens favoraveis a

Marina e Dilma e imagem desfavoravel ao candidato José Serra.

ELES
RESISTEM,
MAS ACABAM
MUDANDO

Dilma Rousseff adotou José Serra é o terror Marina Silva também
penteado estilo dos maquiadores. mudou maquiagem
Carolina Herrera, Trata os assessores e roupas. Abandonou
alterou o desenhodas comdureza e jé escalou o gel, aceitou fazer
sobrancelhas e trocou  até familiares para escova e deixou

as tonalidades aproveitarem os o tradicional coque
do blushedobatom  cuidados que rejeita Um pouco mais baixo

Figura 23. Istoé (02 jun. 2010)

Considerac0es finais

Tanto em Veja quanto em Istoé, foi possivel observar intencdes e comportamentos distintos na
construcdo das informacdes visuais referentes aos candidatos, ndo sé no tratamento em relacdo a linha
editorial/apoio politico, declarado ou ndo, como também na repercussao e vinculacao de situacdes/crises nas
quais 0s nomes, cargos anteriores e/ou partidos e aliados dos candidatos estdo relacionados, direta ou
indiretamente — em especial na sugestdo de determinados fatos influenciarem suas intencdes de forma
positiva ou negativa.

Nas duas revistas, e com énfase maior em Veja, foi possivel notar que as elei¢fes presidenciais
de 2010 foram enquadradas de acordo com a linha editorial e o ponto de vista de cada veiculo, evidenciando
uma cobertura parcial, relevante para a construcdo do imaginario politico do publico leitor e para a formacao
de um repertdrio cultural e simbdlico que serviu de sustentacdo para o julgamento de valores dos candidatos

a presidéncia — e, portanto, para o resultado das eleigdes.



EDICAO ESPECIAL

E PALL%\ Rr\ LINGUAGENS E DISCURSOS DAS MIDIAS
% evista Digital do Curso de Letrs NOVEMBRO DE 2012
a1

||||x-»nx.|r ALTO Al

Com o acompanhamento da cobertura politica e a analise do jornalismo visual nos espagos de
maior destaque das revistas, observou-se que antes mesmo do inicio oficial da campanha eleitoral ja era
visivel a construcdo gradativa de um cenario especifico para beneficiar e privilegiar candidatos, partidos e
aliados, levando interpretacfes de fatos ao publico leitor, ou marginaliza-los e desfavorecé-los, excluindo
pontos de vista importantes e evidenciando ou trazendo a tona momentos negativos para a trajetoria de cada
um.

Com base nesses resultados, é possivel compreender, portanto, que, na analise critica do
jornalismo visual, é necessario dar visibilidade tanto para a participacdo de cada cddigo ou expressao na
composicao da imagem quanto para o todo significante. E importante ndo perder a nogio de que os diversos
elementos de composi¢cdo das noticias ou matérias jornalisticas — tanto nas paginas de jornais e de revistas
quanto no telejornalismo e nas telas de computadores e aparatos moveis —, que de modo geral formam
conjuntos aparentemente coerentes, muitas vezes, foram modulados para que um cédigo interfira em outro,
agregando valores que podem servir a certos interesses editoriais. Fatos como esse se tornam particularmente
relevantes na intensificacdo das coberturas de eleicdes majoritarias.

Outra questdo a se considerar é que, na pré-producdo da matéria, quando da elaboracéo da pauta,
o enfoque desejado na cobertura visual geralmente ja esta pré-programado ou até mesmo explicito para a
producdo de fotografias, além das possibilidades de selecdo de imagens em arquivo ou de determinada
imagem capturada ou produzida para a propria matéria em detrimento de outras, ou ainda do tratamento
visual dado a ela para afirmar ou negar o texto que a acompanha. Quando as imagens utilizadas sdo obtidas
de forma posada (entendendo aqui que o candidato sabia ou preparou-se para ser fotografado), ha ainda a
possibilidade de o préprio reporter ter informado o entrevistado a respeito da énfase do fato que ira
repercutir, forcando a intencionalidade desejada nos gestos e expressfes do presidenciavel — fato
determinante para a captura de uma resposta com tragos positivos ou negativos mais evidentes.

Por fim, é possivel ressaltar que este trajeto de investigacdo a respeito da producéo, selecdo e
edicdo de fotografias em conteudos jornalisticos reforcou algumas preposicdes sobre suas funcdes e
possibilidades que podem ser ressaltadas nesse momento de conclusdo: a imagem tem um papel de grande
importancia na comunicacao jornalistica, e esse potencial pode ser mais bem aproveitado pelos veiculos de

comunicagdo; o desconhecimento da influéncia do papel informativo da imagem torna a informacéo
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suscetivel a dissonancia, o produtor a determinacdo alheia, e 0 receptor a manipulacdo; o conhecimento
desse carater torna a informacdo mais rica, da ao produtor e ao receptor autodeterminacgéo e enriquecimento
do repertorio.

Nesse sentido, essa pesquisa pretendeu contribuir para uma compreensdo mais transparente das
estratégias visuais da midia no que se refere ao emprego de fotografias, além de apontar para uma busca,
com caminho mais longo a percorrer, pela instrumentalizacdo tanto daqueles que sdo responsaveis pela

producdo de noticias quanto do publico leitor.
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" As imagens de Veja foram retiradas do acervo digital da revista, idéntico a wversdo impressa, disponivel em
<http://veja.abril.com.br/acervodigital/home.aspx>; ja as imagens da revista Istoé, que ndo disponibiliza a mesma versdo do
material impresso no acervo online, foram, em sua maioria, digitalizadas das versdes impressas, tendo sido utilizadas imagens do
acervo online, disponivel em <http://www.istoe.com.br/revista/edicoes-anteriores/>, apenas quando as mesmas apresentaram-se
iguais as utilizadas no material impresso. Quando possivel, também se optou por essa preferéncia pelo material ja disponivel
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digitalmente, no lugar do escaneado, por este se manter mais fiel ao visualizado pelo publico leitor, sobretudo no que se refere a
escala de cores.

" Ver andlise do debate entre Lula e Geraldo Alckmin em Guimaraes, 2006, p. 107-22.

""Ver Guimaraes, 2003 e 2006.

"' Como evidenciou a repercussdo que a capa de Veja (figura 12) com José Serra, de 21 de abril de 2010, teve na internet — apds a
publicacdo da edicdo, muitas pessoas postaram fotografias em que reproduziam o gesto do candidato com a méao no rosto —, fato
comentado também por Veja em sua edicdo seguinte, de 28 de abril de 2010.



